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Aggiornamento Software
Nuovo Metodo e Sistema

oS

RICARICA
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NON RIESCO A FARE TUTTO!




NON DEVI FARE TUTTO,
DEVI MIGLIORARE CIO'CHE FA,

ogni giorno a piccoli passi!




V@FRANCISYUEBARSON
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Parola Chiave

disciplina

j_gwww'f‘mg{wumuﬂﬁmww/{jﬁ



Cosa vorresti per il 20257
Cosa MIGLIORERESTI?
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Cosa ti “FRENA”
nel raggiungere i tuoi obiettivi?

5



O ERRORI cHE FRENANO LA CRESCITA del SALONE

1) Non dedicare abbastanza Tempo all’organizzazione della crescita

2) Non dedicare abbastanza Tempo al cliente mirato alla crescita dello scontrino

3) Fare “SOLQO” il Parrucchiere!

4) Non avere Metodo e Disciplina

5) Aggiungere sempre cose nuove “quando gia non riesci a fare tutto” che
COMPLICANO e DISTRAGGONO!

5
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Far crescere un salone e semplice e lineare

L.



Far crescere un salone e semplice e lineare

ANALIZZA

Fiche

S

BEP

> La Fiche Super

> Quanti clienti ti servono

5



Far crescere un salone e semplice e lineare

ANALIZZA STRATEGIA
Fiche Servizi WOW
e —
BEP Rivendita
> Distintivi

> Profittevoli

>"Su Misura”

s



Far crescere un salone e semplice e lineare

ANALIZZA STRATEGIA AZIONE
Fiche Servizi Focus
IS
BEP Rivendita Consulenza

> Comunicazione 360°
> Pro-Attivita Salone

> “Tempo Mirato”

s
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Far crescere un salone e semplice e lineare

ANALIZZA STRATEGIA AZIONE

Fiche Servizi Focus

BEP Rivendita Consulenza




Far crescere un salone e semplice e lineare

ANALIZZA STRATEGIA AZIONE

Fiche Servizi Focus

s

BEP Rivendita Consulenza

___TEMPO TEMPO TEMPO TEMPO TEMPO TEMPO TEMPO TEMPO <@
DISCIPLINA DISCIPLINA DISCIPLINA DISCIPLINA DISCIPLINA &4




el

Guadagnare Meglio




Guadagnare Meglio

-




| tuo salone e gia pronto per crescere.
Non hal bisogno di altro che non sia:
TEMPO
ORGANIZZAZIONE
DISCIPLINA




Ti presento 1l Sistema e Metodo
piu semplice e lineare
per organizzare con sSuccesso

la crescita del salone

Camp Canvas Crescita
&)



Camp
Canvas

Crescita

“esercizio”

(.
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CAMP CANVAS CRESCITA

1/2 OBIETTIVI

(Sii specifico)

TARGET

MISSIONE E VISIONE:
COSA TI RENDE UNICO:

STRATEGIA, SOLUZIONI, IDEE

Obiettivo | Obiettivo 2

AGISCI

Cosa ti serve?

Cosa devi fare?

PROBLEMI E DIFFICOLTA

SEGUI SCHEDA: DISCIPLINA E ORGANIZZAZIONE

Salone Client;i

Devo smettere di:

SOCIAL
1 Reel Stories Caroselli
2 Reel Stories Caroselli
ATTIVO DAL AL
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SCHEDA CRESCITA LINEARE ¢X)
OBIETTIVI

2

AZIONE in Salone

TARGET TARGET

OGNI GIORNO devi FARE
-Slow Hair Consulenza -Focus ed Energia

-Coffe Brief -Monitorare

I'NON FARTI DISTRARRE DA:

Scheda

Crescita

Lineare

“esercizio”



SCHEDA CRESCITA LINEARE ¢X)
OBIETTIVI

1 2

fi;c;lﬂi(auciie. AZIONE in Sal

Crescita Da appendere
In SALONE

Lineare

TARGET TARGET

OGNI GIORNO devi FARE

-Slow Hair Consulenza -Focus ed Energia

< '/ ) -Coffe Brief -Monitorare
({\, I'NON FARTI DISTRARRE DA:



Invece di chiederti perche ti capitano sempre le stesse cose,

chiediti perche scegli sempre gli stessi percorsi

8
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Devi resettare gli schemi di lavoro del salone che ti limitano.

Devi resettare Il modo in cui organizzi I’'agenda salone.

O ti capiteranno sempre le stesse cose!
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La rivoluzione avviene SOLO se modifichi e aggiorni il modo
in cui gestisci TAGENDA e il TEMPO che dedichi al lavoro
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—_) : . . c
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La rivoluzione avviene SOLO se modifichi e aggiorni il modo
in cui gestisci le TUE ore di lavoro

Se vuoi migliorare il tuo salone (e la tua VITA)
NON PUOI PIU FARE

"SOLQO" il Parrucchiere per 10 ore al giorno!



Rivoluziona, aggiorna e modifica il modo
in cui gestisci le TUE ore di lavoro di ogni settimanal

M.A.P°

lpotizzando 50 ore dividile cosi:

Parrucchiere peril 70% > 35 ore
Persona peril 10% > 5 ore
Manager peril 15% > 7,5 ore
A.M. peril 5% > 2,5 ore






T
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FISSA IL GIORNO DELLA RIVOLUZIONE

;.
......... ,,,
REVOLUTION




Cos’e e Come funziona

Il giorno del Tuo cambiamento migliorativo, la Tua Rivoluzione

-Prendi il Calendario e fissa nel futuro (prima data disponibile)
uno spazio di TEMPO (adeguato) nel quale, a Salone CHIUSO,
attiveral e metterai in pista il cambiamento che desideri.

-Nel periodo antecedente alla data del Revolution Day
devi organizzare e preparare tutto quello che ti serve
IN modo da essere pronto per la data scelta.

REVOLUTION REVOLUTION REVOLUTION
* DAY * * DAY * * DAY *
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PARRUCCHIERE:

Abbandona l'idea di essere
Atlante che porta Il mondo
sulle sue spalle. Il mondo

potrebbe andare avant
anche senza di te.

Non prenderti

troppo sul serio.

Norman Vincent Peale

.

A
Scrittore e promotore del “Pensiero Positivo”
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Solo su

E che

FOCALIZZATI

he vuol!
ntrollare



AT TIVA un po di sano EGOISMO!




un sano egoismo non significa essere centrati solamente su di s, ma
mettere se stessi al centro, prima adli potersi occupare deqli altri.
La prima regola di un buon soccorritore e infatti essere al sicuro,

prima di poter dare agli altri sicurezza.

Sei sempre stat™ al servizio degli altri...

E il momento di metterti anche al Servizio di Te Stesso

5



AMAT

-$el [a persona con cul AUTOSTIMA

passe,ml tutta la vita.
\ VS

oy
bé,’
=

AUTOSABOTAGGIO




<

VISV SIS SIS IS

VIICHAELA MUTHIG

Il piccolo sabotatore
dentro di noi

Come stanarlo e farselo amico

UNIVERSALE
< ECONOMICA
FELTRINELLY

Lettura Consigliata...



Essere Disciplinati;
-Non e privazione ma AMORE nei confronti della migliore versione di sé

-Prenderci cura di chi potremmo diventare... del nostro |O FUTURO

-NON FE’... Forza di Volonta = fare le cose anche quando non si ha voglia
-Disciplina = seguire SCHEMI e REGOLE SALUTARI in un determinato contesto

-Creare un AMBIENTE che renda piu facili le scelte “difficili” o i cambiamenti

E se non provi ENTUSIASMO... “hai voglia” ad essere disciplinato!

5
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DISCIPLINA E ORGANIZZAZIONE
“iadloapema' ipl. mmméwgntmwaad”
Cosa fare per il successo del tuo salone

Prenditi spazi di tempo personali ogni settimana per lavorare “oltre i capelli”
Prendi il calendario e fissa gia i prossimi 6 mesi di spazi di tempo personali

Un “Scheda Metodo per

Disciplina e Organizzazione

nel Salone

ﬂ ai partire un vero cambiamento
con un REVOLUTION DAY.
Cos'e: un spazio di tempo necessario ad
organizzare un cambiamento migliorativo
Con l'agenda scegli nel periodo futuro
il “primo giorno utile” in cui ti &
possibile “fermare il salone” e fissalo subito.
Questa e la data in cui ti fermerai,

organizzerai e attiverai il cambiamento
di cui hai bisogno.

\

Attiva i 4 ruoli vitali per crescere
ipotizzando 50 ore settimanali
Parrucchiere per il 70% = 35 ore
Manager peril15% =7.5 ore

'P&rsona per il 10% = 5 ore
RRIRISERAEORE per il 5% = 2.5 ore

MAP2 /

ﬁ 2 OGNI GIORNO ﬁ

o Coffee Brief: con focus su obiettivi scelti

» Pi0 tempo in agenda per consulenza Slow Hair
» Rebooking prima del congedo

e Stimola il team

o Obiettivi

 Controlla il Punto di Pareggio (a chiusura cassa)
 Monitora la Challenge

o Organizza i SOCIAL (Stories + Video)

ﬁ I;OGNI SETTIMANA ﬁ

o Compila il flusso di cassa

Fai un monitoraggio degli obiettivi

Gestisci il salvadanaio e i pagamenti

Check Magazzino per ordini
Organizza i SOCIAL (Stories + Video)
Monitora i risultati Insight dei Social

N o
ﬁ 2 OGNI MESE ﬁ

« Riunione di Allineamento (personali e/o di gruppo)
« Riunioni Formative per migliorare servizi del salone
Check dei pagamenti

Check del flusso di Cassa

Controlla il Punto di Pareggio (come & andato il
mese)

Resoconto della Challenge

 Supervisione e valutazione delle strategie e

\raggiungimento obiettivi /

% J

y OGNI 6/12 MESI

o Controllo del Bilancio al 30/06 e al 30/09

e Controllo ore Ferie

e Pianificazione e Calendario iniziative salone

e Check del Flusso di Cassa

» Valutazione raggiungimento Punto di Pareggio

e Controllo utenze/bonifici

 Supervisione e valutazione delle strategie e del
raggiungimento obiettivi

» Controllo Cespiti




5 E RRORI CHE BLOCCANO Ia tua crescita SOC'AL

1-lgnorare le “regole” della piattaforma

2-Creare contenuti FUFFAVANITOSI e “da parrucchieri”!
3-Postare senza strategia, disciplina e organizzazione
4-Pensare di non essere gia pront* a metterci la faccia

5-Postare senza Identita

®



METODO
SOCIAL THINK SMALL

/ v \

X i Clienti Attivi del Salone I nuovo Vero Fan ogni 7gg

5




SEI PERFETTO COSI COME SEI!
0GGI INSTAGRAM PUNTA SU DI TE che sei un CREATOR

-Oggi le persone vogliono relazioni con “Personal Brand” e Creator
perche si fidano di piu di un volto, di un consiglio personale di chi

e un esperto in quel specifico settore...

piuttosto che di un’aziendal!



1
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Per aumentare il flusso dei clienti in salone e monetizzare
non ti servono migliaia di follower.

Ti servono pochi follower giusti per Te
e il tuo Salone...

Quelli che chiamo “VERI FANS”
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Cosa succederebbe nel tuo salone
se ogni volta che posti un contenuto
bl arrivasse
un “solo” nuovo cliente ?

Think Small !



METODO
SOCIAL THINK SMALL

Un Salone con 2000 FOLLOWER!
Deve puntare su 100 VERI FANS* (il 5%

*
- Follower che si trasformano in reali clienti che “entrano in salone”

e sono disposti ad acquistare i tuoi Servizi e Prodotti



Un Salone con 2000 FOLLOWER!
100 VERI FANS (il 5%)

lpotesi spesa In un anno:
200 € x 100 Veri Fan = 20mila €



Cosa significa “POSTARE CON STRATEGIA®

Un buon video genera sempre
la richiesta di persone simili con le stesse esigenze

ERGO: in base a cosa scegli di postare
attirerai clienti giusti o meno per il tuo progetto

%)



4 MICADONOUN
*" 1 SACCO DI CAPELLIl

11 Vendite Kit Anti Caduta
x 80.00€




Benefici per il salone con Social gestiti con strategia:

-Fidelizzare e informare i “gia clienti” su servizi, prodotti e iniziative

. 9
‘
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Benefici per il salone con Social gestiti con strategia:

-Fidelizzare e informare i “gia” clienti su servizi, prodotti e iniziative

Sara piu facile e naturale poi con un “tocco” in salone:
-presentare nuovi servizi e prodotti
-raccontare le iniziative di Mkgt
-aumentare 'upselling
-aumentare la rivendita
-passare informazioni di ogni genere
-fidelizzare

‘:
s



Benefici per il salone con Social gestiti con strategia:

-Fidelizzare e informare i “gia” clienti su servizi, prodotti e iniziative;

-Costruire la propria Autorevolezza e Rilevanza (= + VALORE)

’ 9
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Benefici per il salone con Social gestiti con strategia:

-Fidelizzare e informare i “gia” clienti su servizi, prodotti e iniziative;

-Costruire la propria Autorevolezza e rilevanza (= + VALORE)

-Creare una community + fedele , affiatata e con “VERI FANS”

~ S
-
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Benefici per il salone con Social gestiti con strategia:

-Fidelizzare e informare i “gia” clienti su servizi, prodotti e iniziative;

-Costruire la propria Autorevolezza e rilevanza (= + VALORE)
-Creare una community + fedele , affiatata e con “VERI FANS”

-Attirare nuovi clienti “scelti” con Target “Specifici”

~ S
-
”






| e tue domande dal Post-It




METODO
SOCIAL THINK SMALL

Obiettivo 2025: raggiungere i 2000 Follower
ECCO COME FARE!




3 condizioni per crescere organicamente

Condizione 1: Avere un Profilo “Perfetto” é #m

Condizione 2 : Creare Contenuti Efficaci (Video!)

+ Traffico

Condizione 3: Pubblicare con Metodo Regolare

. L) + FOLLOWER
g



v SOCIAL THINK SMALL

“Piccolo” Schema di Metodo di Crescita Social

Stories Video Reel Carosello/Foto
START| 2/3 ogni giorno Almeno 2 alla settimana 1/2 alla settimana
4 0 + ogni giorno 3/4 alla settimana 1/2 alla settimana

5



Algoritmo in ottica SEQ

Spingi i tuoi contenuti!




Instagram oggi funziona come un motore di ricerca

per far trovare i tuoi contenuti fai questo:

Scrivi nella Biografia| _— !l tuo “ruolo”
le TUE Parole Chiave|

Per cosa vuol essere riconosciuto

X ©



Instagram oggi funziona come un motore di ricerca

per far trovare i tuoi contenuti fai questo:

Scrivi nel Titolo/Testo| _—~ sul servizio/benefici che offri
le TUE Parole Chiave| — sul problema che risolvi

\ sul tema che tratti
% ®



Instagram oggi funziona come un motore di ricerca

per far trovare i tuoi contenuti fai questo:

Utilizza le Parole Chiave nel testo per descrivere

Scrivi nella Caption| __»

e approfondire le informazioni sul tema del video

le TUE Parole Chiave \

Aggiungi di nuovo a parte le Parole Chiave

&) ©



La rivoluzione SOCIAL avviene SOLO se modifichi e aggiorni il mo
in cui gestisci TAGENDA e il TEMPO che dedichi al lavoro
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Vediamo cosa fanno questi

#PARRUCCHIERI




4 enze

159 306 337
post follower seguiti

. e e W e o ——

Parrucchiere

Glamour presente nel mondo della moda capelli dal 2004
In Via Rocca Tedalda 38 Firenze

Dal Martedi al Sabato 9:00 - 19:00

0556503406

Via Rocca Tedalda 38, Florence, Italy

& 0@

Capelli + forti Caduta Cap... cinema Ven... balayage Promo Cher...

Contatta +2

Parrucchiere

382 891 540
post follower seguiti

W 0624401082 ® Via Giuseppe Cei 45 Roma

Segui anche tu Messaggio Contatta +2

4 PRODOT...

@ -\ @&

NOI FYTEAMEY EJPRIMAE.. i BIONDIEs

735 2:332
post follower seguiti

DIMENTICA LO STRESS DI NON ESSERE IN
ORDINE,SCEGLI UN TRATTAMENTO DI BELLEZZA
UNICO NEL SUO GENERE | _Via Cavalleggeri
D'Aosta n°61

< I

ks

" ORARI ESTIVI
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Grazie a tutti ° _ Luminosita naturale per i tuoi

Miate roaen 1inica 'inarnimnirazinne dal nnetrn altrn

A Q 5 A Q 5




VIDEO di #PARRUCCHIERI




SUPER REEL: COME CREARE IL VIDEO PERFETTO  (X)

Non partire nell'ideare un video se prima non sai rispondere a queste domande:

e Qual e l'obiettivo per il salone (la strategial di questo video? Per cosa mi serve?
e Perche e utile alle persone che lo guarderanno?
e Se faunadiqueste 3 cose, informare, ispirare e intrattenere allora proced..

5




Componi sempre il tuo reel cosi!

_vooc B RacconTa

2/ 3 secondi per acchiappare uello che ti serve raccontare. Call To Action. La chiamata
attenzione di chi guarda. _a storia del cliente, di quel all'azione finale per i tuoi
-ai un'azione riconoscibile. problema che solo Tu sai follower! Scrivi sempre:
Crea un tuo “stile” risolvere. Contiene sempre “Ora fai questo...”

Crea un titolo ad effetto. una spiegazione, un problema “Ora scrivimi qui...”

(deve esserci sempre. e la tua super soluzione. “Cosa ne pensi...”




Consigli sul montaggio... semplice e meglio!

e [Durata: ricorda meglio un video corto che uno lungo ( non superare i 90s);

e [Dairitmo al tuo video, fai spezzoni corti, evita troppe inquadrature “da Parrucchiere” pensa a chi e diretto il
tuo contenuto;

o Usa transizioni semplici, non complicare ulteriormente il video;

e Ricordati di utilizzare una canzone in trend;

e Utilizza sempre i sottotitoli automatici per rendere molto piu fruibile il tuo contenutol




La Caption! Descrivi il tuo video con le parole!

Puoi raccontare il lavoro fatto, riassumendo i desideri della cliente... andando se vuoi, anche piu “sul tecnico” per fornire
maggiori dettagli e informazioni per dimostrare la tua autorevolezza e competenza. Se hai una call to action per creare
interazione... scrivila all'inizio della descrizione, non alla fine! Qui puoi anche inserire contatti, indirizzo ecc...). KEYWORD:

aggiungi sempre alla fine 5/6 parole chiave sul tema del video, aiuterai Instagram a proporre il tuo contenuto alle persone
Interessate




Consigli per aumentare visuvalizzazioni e follower!

e |e persone seguono le persone quindi... mettici la faccial

e 1sola cosa per video, non mettere troppe info e parla semplice;

e Renditi utile, utile, utile... sempre;

e Monitora i tuoi contenuti (Insight) replica cio che funziona e elimina cio che non funziona;

e Pubblica con metodo, costanza e disciplina ;

e (reasempre il giusto mix tra Reel e Stories;
e Rispondi e interagisci con piu persone possibili.




SUPER REEL: COME CREARE IL VIDEO PERFETTO Q\Q

Non partire nell'ideare un video se prima non sai rispondere a queste domande:

e Qual é I'obiettivo per il salone (la strategia) di questo video? Per cosa mi serve?
e Perché e utile alle persone che lo guarderanno?
¢ Se fauna di queste 3 cose, informare, ispirare e intrattenere allora procedi.

Componi sempre il tuo reel cosi!

__HOOK R RACCONTO R

2/3 secondi per acchiappare Quello che ti serve raccontare. Call To Action. La chiamata
[attenzione di chi guarda. La storia del cliente, di quel all'azione finale per i tuoi
Fai un‘azione riconoscibile. problema che solo Tu sai follower! Scrivi sempre:
Crea un tuo “stile” risolvere. Contiene sempre “Ora fai questo...”

Crea un titolo ad effetto. una spiegazione, un problema “Ora scrivimi qui...”

(deve esserci sempre) e la tua super soluzione. “Cosa ne pensi...”

Consigli sul montaggio... semplice € meglio!

e Durata: ricorda meglio un video corto che uno lungo ( non superare i 90s);

e Dairitmo al tuo video, fai spezzoni corti, evita troppe inquadrature “da Parrucchiere” pensa a chi e diretto il
tuo contenuto;

e Usa transizioni semplici, non complicare ulteriormente il video;

¢ Ricordati di utilizzare una canzone in trend;

o Utilizza sempre i sottotitoli automatici per rendere molto piu fruibile il tuo contenuto!

La Caption! Descrivi il tuo video con le parole!

Puoi raccontare il lavoro fatto, riassumendo i desideri della cliente... andando se vuoi, anche piu “sul tecnico” per fornire
maggiori dettagli e informazioni per dimostrare la tua autorevolezza e competenza. Se hai una call to action per creare
interazione... scrivila all'inizio della descrizione, non alla fine! Qui puoi anche inserire contatti, indirizzo ecc...). KEYWORD:
aggiungi sempre alla fine 5/6 parole chiave sul tema del video, aiuterai Instagram a proporre il tuo contenuto alle persone
interessate

Consigli per aumentare visuvalizzazioni e follower!

 Le persone seguono le persone quindi.. mettici la faccial

e Isola cosa per video, non mettere troppe info e parla semplice;

e Renditi utile, utile, utile... sempre;

e Monitora i tuoi contenuti (Insight) replica cio che funziona e elimina cio che non funziona;
e Pubblica con metodo, costanza e disciplina ;

e Creasempre il giusto mix tra Reel e Stories;

* Rispondi e interagisci con piu persone possibili.




WORKSHOP COLLETTIVO

IDEA REEL NATALE!
STRATEGIA:
PRESENTARE LE BOX REGALO

Ho fatto una bozza... Guardiamola insieme!



WORKSHOP COLLETTIVO

STRATEGIA:
PRESENTARE LE BOX REGALO

Ho fatto una bozza... Guardiamola insieme!

COSA MANCA?



53

CLUSIONI




\Q Far crescere il salone in 4 Passi semplici e lineari

{ SUPER REEL: COME CREARE IL VIDEO PERFETTO (%)
SCHEDA CRESCITA LINEARE (%)

OBIETTIVI

DISCIPLINA E ORGANIZZAZIONE
"ladwap&nﬂ,' ipli Maoga&nm,i,oogrw'inwaﬂd"
Cosa fare per il successo del tuo salone

Prenditi spazi di tempo personali ogni settimana per lavorare “oltre i capelli”
Prendi il calendario e fissa gia i prossimi 6 mesi di spazi di tempo personali

Non partire nell'ideare un video se prima non sai rispondere a queste domande:

o Qual él'obiettivo per il salone (la strategia) di questo video? Per cosa mi serve?
o Perché é utile alle persone che lo guarderanno?
e Se fauna di queste 3 cose, informare, ispirare e intrattenere allora procedi.

1 2

~ Componi sempre il tuo reel cosi!

‘ | HOOK R RACCONTO R

con un REVOLUTION DAY.
Cos'é: un spazio di tempo necessario ad

2/3 secondi per acchiappare
I'attenzione di chi guarda.

organizzare un cambiamento migliorativo
Fai un'azione riconoscibile.

Attiva i 4 ruoli vitali per crescere
ipotizzando 50 ore settimanali
Parrucchiere per il 70% = 35 ore

Manager peril15% =75 ore
Persona per il 10% = 5 ore
Stratore per il 5% = 2,5 ore

AZIONE in Salone

Quello che ti serve raccontare. Call To Action. La chiamata
La storia del cliente, di quel

problema che solo Tu sai

Con l'agenda scegli nel periodo futuro
il “primo giorno utile” in cui ti &

all'azione finale per i tuoi
follower! Scrivi sempre:
“Ora fai questo..”

“Ora scrivimi qui...”

possibile “fermare il salone” e fissalo subito.

Questa é la data in cui ti fermerai,

organizz‘eréi e attiverai il cambiamento MAP2 Crea-un ttoload cFfetto,
di cui hai bisogno. )

MISSIONE E VISIONE:
X

COSA TI RENDE UNICO: —
AGISCI I < OGNI GIORNO ﬁ /—‘ GNI IMANA ﬂ

Crea un tuo “stile” risolvere. Contiene sempre

una spiegazione, un problema

(deve esserci sempre) e la tua super soluzione. “Cosa ne pensi...”

CAMP CANVAS CRESCITA

Consigli sul montaggio... semplice & meglio!

1/2 OBIETTIVI | STRATEGIA, SOLUZIONI, IDEE
(St specifica) o o ) y o Coffee Brief: con focus su obiettivi scelti o Compila il flusso di cassa e Durata: ricorda meglio un video corto che uno lungo ( non superare i 90s);
P Obiettivo | Obiettivo 2 Cosatiserve? « Pio tempo in agenda per consulenza Slow Hair s {F8 mrmedboraguio:daol cbiiia o Dai ritmo al tuo video, fai spezzoni corti, evita troppe inquadrature “da Parrucchiere” pensa a chi é diretto il
1 ¢ ‘Reboaking primardet congedo o Gestisci il salvadanaio e i pagamenti tuo contenuto;
* e oo « Check Magazzino per ordini o Usa transizioni semplici, non complicare ulteriormente il video;
Obiett ; AT :
: Colnlrc:llllu il Punto di Pareggio (a chiusura cassa) * (iganin SUCIL Exone + Videa) * Ricordal Sutlizzarennereanzonein trends
Cosa devi fare? i Momlor; la Challenge & o « Monitorai risultati Insight dei Social o Utilizza sempre i sottotitoli automatici per rendere molto piu fruibile il tuo contenuto!

o Organizza i SOCIAL (Stories + Video)

\ / \ / La Caption! Descrivi il tuo video con le parole!
TARGET TARGET Puoi raccontare il lavoro fatto, riassumendo i desideri della cliente... andando se vuoi, anche pit “sul tecnico” per fornire
-~ OGNI MESE “~\ OGNI 6/12 MESI

| SEGUI SCHEDA: DISCIPLINA E ORGANIZZAZIONE maggiori dettagli e informazioni per dimostrare la tua autorevolezza e competenza. Se hai una call to action per creare

2 PROBLEMI E DIFFICOLTA | . interazione... scrivila allinizio della descrizione, non alla fine! Qui puoi anche inserire contatti, indirizzo ecc...). KEYWORD:
SOCIAL « Riunione di Allineamento (personali e/o di gruppo) « Controllo del Bilancio al 30/06 e al 30/03 = ; ; : : - ;
> 5 : : aggiungi sempre alla fine 5/6 parole chiave sul tema del video, aiuterai Instagram a proporre il tuo contenuto alle persone
Salone Clienti 1 Reel Stori caroseli « Riunioni Formative per migliorare servizi del salone » Controllo ore Ferie .
eel ories aroselli interessate

2 Reel Stories Caroselli K . A . * Resoconto della Challenge « Supervisione e valutazione delle strategie e del * Le persone seguono le persone quindi... mettici la faccial
Slow Hair Consulenza Focus ed Energ|a « Supervisione e valutazione delle strategie e raggiungimento obiettivi * 1Isola cosa per video, non mettere troppe info e parla semplice;
-Coffe Brief ~Monitorare Vaggwnglmento obiettivi J o Controllo Cespiti o Renditi utile, utile, utile... sempre;
o Monitora i tuoi contenuti (Insight) replica ci6 che funziona e elimina cio che non funziona;
2 2 " / e Pubblica con metodo, costanza e disciplina ;
evo smettere di: NTTIVOHAL i !! NON FARTI DISTRARRE DA: @ e (Crea sempre il giusto mix tra Reel e Stories:

OGNI GIORNO devi FARE

¢ Check dei pagamenti

o Check del flusso di Cassa

« Controlla il Punto di Pareggio (come & andato il
mese)

e Pianificazione e Calendario iniziative salone

o Check del Flusso di Cassa

» Valutazione raggiungimento Punto di Pareggio
 Controllo utenze/bonifici

Fattore Tempo

Consigli per aumentare visuvalizzazioni e follower!

Rispondi e interagisci con piu persone possibili.




Buona Vita, Buon Lavoro e Buone Feste
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Domanae,

Curiosita,
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